
“Las deportistas en los medios de comunicación” 

Mujeres y deporte 



 

El deporte como hecho sociológico  

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



 

Realidad “REAL” vs. realidad “MEDIATICA” 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

Deportistas 

Medios de 
Comunicación 

Sociedad 

Educación 



 

Historia de la incorporación de la mujer en el deporte 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



 

Juegos de la XXX Olimpíada en Londres 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

56% 44% 



 

Londres 2012 “España” 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

Oro (4) Plata (10) Bronce (4) 

Marina Alabau 

Vela - RS:X 

Mireia Belmonte 

Natación - 800 m. 

libre, 

200 m. mariposa 

David Cal 

Piragüismo - C1-

1000 

 

Nicolás García 

Taekwondo 

Maialen 

Chourraut 

Piragüismo- 

Slalom- K1 

Joel González 

Taekwondo 

Javier Gómez 

Noya 

Triatlón 

Brigitte Yagüe 

Taekwondo 

Saúl Craviotto 

Piragüismo K-1 

200 

Maider Unda 

Lucha libre 

Támara 

Echegoyen, Sofía 

Toro y Ángela 

Pumariega - Vela 

Carbonell y 

Fuentes 

Sincronizada - 

Dúo 

Selección 

femenina 

de waterpolo 

Selección 

masculina de 

baloncesto  

Selección de 

natación 

sincronizada 

Lidia Valentín 

Halterofilia 

 

  

Selección de 

balonmano 

femenina 





 

Río 2016 “España” 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



"Las mujeres sólo tienen una función: coronar al vencedor 
con las guirnaldas del triunfo" 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

Pierre de Coubertin 
Padre de los Juegos Olímpicos de la Era Moderna 

 



“La vista de esas jóvenes desmelenadas, sudorosas, 
extenuadas, fue para el deporte femenino una prueba 

desastrosa" 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

Legrand, en una crónica de 1903, con motivo de una marcha 
que se realiza en París en 1903 que reunió a 2.500 mujeres 



Alice Melliat  

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

• 1915 el Club Fémina de París 

• 1917 la Federación de Sociedades Femeninas de Francia (FFSF) 

• 1921 Fédération Sportive Féminine Internationale (FSFI) 

 

http://en.wikipedia.org/wiki/File:Alice_milliat.jpg


“Estoy harto de oír hablar de las mujeres competidoras de 
atletismo… su encanto desaparece a menos de cero. Como 

nadadoras y buzas, las chicas son bellas y hábiles, igual que son 
inefectivas y desagradables en atletismo " 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

“Pienso que los eventos femeninos deberían reducirse a aquellos 
apropiados para las mujeres, como natación, tenis, patinaje 

artístico y esgrima, pero no lanzamiento de peso" 

Avery Brundage, miembro del COI, hablaba así de la 
participación femenina tras los Juegos Olímpicos de 
Berlín en 1936 



Evolución de la presencia femenina  
en los Juegos Olímpicos de Verano 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

 



Evolución de la participación española en los  
Juegos Olímpicos de Invierno según género 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

 



Evolución de la participación española en los  
Juegos Olímpicos de Verano según género  

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

 



 Juegos de la XXXI Olimpíada en Río 2016 

54% 

46% 
53% 

47% 

GENERAL ESPAÑA 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



Conferencias Mundial del COI sobre Mujer y Deporte 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

Sigue siendo una asignatura pendiente 

El deporte es un reflejo de la sociedad donde la mujer está 
discriminada en muchos /todos los sectores 

Los medios de comunicación ayudan a conformar la opinión pública, 
e influyen sobre la percepción de la sociedad respecto a los asuntos 
importantes y los que no lo son 

La escasa visibilidad del deporte femenino demuestra que se le da 
mayor importancia al deporte masculino perjudicando los intereses 
de las mujeres que no encuentran referentes de éxito 

La presencia de las deportistas en los medios de 
comunicación 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

Revisión de la investigación académica: porcentaje de informaciones deportivas en relación al género 

Autores País Medio Mujeres Hombres Ambos Neutro 

Duncan y cols. (1989)  EE.UU. TV 5,0 % 92,0 % – 3,0 % 

Duncan y cols. (1991)  EE.UU. Periódico 3,5 % 81,5 % 12,1% 3,4 % 

Duncan y cols. (1994) EE.UU. TV 5,0 % 94,0 % – 1,0 % 

García y cols. (1995)  España TV 4,0 % 96,0 % – – 

Koivula (1999)  Suecia TV 11,7 % 86,7 % 1,7 % – 

Duncan y cols. (2000)  EE.UU. TV 8,7 %  88,5 %  – 3,1 % 

GMMP (2000) España TV/Radio/ Prensa 9% 91% – – 

Ibáñez (2001)  España  Prensa 2-4 %  96-98 % – – 

GMMP (2005) España TV/Radio/ Prensa 16% 84% – – 

Frideres y cols. (2006) España  Prensa Digital 5,8% 91,4% 1,6% 1,1% 

Frideres y cols. (2006) EE.UU.  Prensa Digital 5,9% 86,6% 4% 3,5% 

Angulo (2007) España 
Prensa deportiva 

(Sin fútbol) 
8,61 % 91,39% – – 

CAA (2008) España TV 4,75% 90,15% 5,11% – 

Ramajo y cols. 2009 España TV 2,6% 93,5% 3,9% – 

GMMP (2010) España TV/Radio/ Prensa 11% 89% – – 

Elaboración propia 

Revisión de la investigación académica: porcentaje de 
informaciones deportivas en relación al género 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

Escasez de éxitos deportivos femeninos 

 

Falta de interés por parte de la audiencia 

 

Falta de espacio en los diarios e informativos 

 

¿Qué argumentan los medios cuando se les pregunta por 
la escasa visibilidad de las deportistas? 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

 

La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

“No sabemos a qué juega, 
pero mira qué culo tiene” 



E 

 

La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

“Nadal no ha jugado el 
partido, pero le 

mencionamos igual” 



E 

 

La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

“Pobre entrenador…” 



E La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

 



E La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

 



E La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



La información en Río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

Escasez de éxitos deportivos femeninos 

 

Falta de interés por parte de la audiencia 

 

Falta de espacio en los diarios e informativos 

 

¿Qué argumentan los medios cuando se les pregunta por 
la escasa visibilidad de las deportistas? 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

Casi 32 millones de personas (71.8 % de la población "televisiva") ha 
estado viendo el algún momento alguna de las competiciones 
deportivas que han ofrecido en RTVE.  

Web de Rio en RTVE.es ha tenido una media de 2.4 millones de 
visitantes únicos diarios, con un total de 21 millones de visitas y 6.2 
millones de visitantes únicos durante las dos semanas largas de 
competición. 

 

¿Qué argumentan los medios cuando se les pregunta por 
la escasa visibilidad de las deportistas? 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

La audiencia de España- Serbia del baloncesto superó al partido de tenis de 
Rafa Nadal (809.000 espectadores) y el Ferrer (795.000 espectadores) 

Audiencias de los días 7 y 8 de agosto en TVE y 
Teledeporte JJ.OO de río 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E 

PIRAGÜISMO: Medalla de oro de Maialen Chourraut fue vista por 
1.103.000 espectadores con un share del 14,8% 

NATACIÓN SINCRONIZADA: la final de Dúo Olímpico fue vista por 
1.274.000 espectadores con un share del 13,8% 

BÁDMINTON: Carolina Marín contra la coreana Sung en semifinales 
fue visto por 1.862.000 espectadores (14%) y el minuto de oro llegó a 
2.209.000 espectadores (16%) 

BALONCESTO: Final España – USA fue visto por 1.575.000 
espectadores con un share del 17,8%. El partido más visto de la 
historia del baloncesto femenino 

 

 

Más ejemplos de audiencias 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



E Ciclo de la comunicación deportiva 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 

Éxito 
deportistas 

Respuesta del 
público 

Medios de 
comunicación 

INVERSIÓN 
PUBLICIDAD 

PATROCINIOS  
MECENAZGO 



E 

Escasez de éxitos deportivos femeninos 

 

Falta de interés por parte de la audiencia 

 

Falta de espacio en los diarios e informativos 

 

¿Qué argumentan los medios cuando se les pregunta por 
la escasa visibilidad de las deportistas? 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



La prensa deportiva española 1979-2010 

Mujer y deporte 



MUESTRA 
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32 SEMANAS  
(1979-2010) 

7 DÍAS 

896 periódicos  
95.439 informaciones 

• 29.966 

38 

Mujer y deporte 



El crescendo del fútbol 

39 



40 

61,7 10,18 3,59 3,58 3,37 

Predominio del fútbol de Hombres  
y para Hombres 



REALIDAD 
DEPORTIVA 

 

0,91 
 

REALIDAD  
MEDIÁTICA 

 

90 % 

Usain Bolt Florence Griffith  

41 



Género del protagonista y  evolución temporal (χ2 (21,N=95439) = 529,173, p=.001) 
42 

Evolución del género de los protagonistas 



2,37 % (Mujeres) 

2,01 % (Mixtas) 

4,38 % (suma) 

43 

Evolución de las informaciones de mujeres 



Género del protagonista y citas en los títulos (χ2 (3,N=95439) = 432,547, p=.001).   
44 

La invisibilidad de las Mujeres aumenta:  
el caso de los titulares 



Género del protagonista y tema (χ2 (15,N=95439) = 6365,774, p=.001) 
45 

En el caso de las Mujeres posee menor valor  
la figura de la deportista 



Las Mujeres en la prensa deportiva 

n= 4.877 

46 



Cusmir es la única mujer 

dentro de la información, 

además es la única que 

supera un récor a nivel 

mundial 

47 

El éxito de una Mujer no le garantiza visibilidad  



48 

En ocasiones captará mayor interés  
por otras actividades 



49 

Abundan los títulos con nombre Femenino, pero destaca el 
porcentaje de nombres Masculinos  



Entrenador 

50 

Citas incluidas en los títulos: los Hombres los que vuelven 
a estar por delante de las Mujeres  



Records de  

Paula Ivan y Elly van Hulst Las primeras medallas 

son femeninas 

51 

Que la Mujer aparezca en la información no significa que al 
lector le sea fácil localizar el texto en el que se habla de ella 



ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ 

52 

Dos perfiles 



Ámbito de pertenecía:  
Informaciones de  Mujeres 

Deportistas 

Equipo 

Directivas 

Entrenadoras 

Comités y 
federaciones 

Árbitra Deportistas 
retiradas 

Famosas 

Realeza 

Políticas 

Profesionales, 
expertas 

Otras 

53 



ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

Pertenencia al Ámbito Deportivo y evolución temporal (χ2 (7,N=4877) = 68,939, p=.001). 
54 



Mayor presencia en las 
páginas más relevantes 

De portada 0,35 1,55 

En portada 1,87 2,95 

En sumario 0,21 1,09 

En contraportada 1,06 12,11 

Pág. interior impar 46,73 44,72 

Pág. interior par 49,78 37,58 

TOTAL 100% 100% 

ÁMBITO  
DEPORTIVO 

‛INVITADAS’ VS 

Pertenencia al Ámbito Deportivo y ubicación de la información en el periódico  
(χ2 (5,N=4877) = 320,261, p=.001). 55 



Pertenencia al Ámbito Deportivo y Ubicación de la información en la página  
(χ2 (1,N=4877) = 93,331, p=.001).  

De cabecera 52,02 72,36 

Secundaria 47,98 27,64 

TOTAL 100% 100% 

‛INVITADAS’ VS ÁMBITO DEPORTIVO 

Mayor frecuencia como  
noticia de cabecera 

56 



ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

1 43,04% 27,54% 

2 23,01% 33,62% 
3 15,49% 20,58% 

4 8,81% 8,12% 

5 5,75% 7,83% 

6 1,76% 0,58% 

7 1,39% 0,87% 

8 0,65% 0,87% 

10 0,09% 0% 

Mayor extensión en  
nº de columnas de los títulos 

57 



Diferencias estadísticamente significativas en el uso de apoyos a favor de las Mujeres ‛Invitadas’ 
(t4875=-6.343, p=.001).  

Media de apoyos 1,29 ±2,53 1,98 ±2,96 

‛INVITADAS’ VS ÁMBITO DEPORTIVO 

Sumarios 

Despieces Tablas 

Infografías 

Fotografías 

Mayor número de apoyos 

58 



Pertenencia al Ámbito Deportivo y número de fotografías como apoyo  
(χ2 (3,N=4877) = 414,824, p=.001)  

ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

Ninguna 65,58% 23,6% 

Una 24,05% 55,43% 

Entre 2 y 3 6,87% 12,73% 

Más 3 3,5% 8,23% 

TOTAL 100% 100% 

Mayor número de fotografías 

59 



GÉNEROS PERIODÍSTICOS  

ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

60 



FALTAN FOTOS 

ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

Local / regional 1,2% 0,31% 

Nacional 30,5% 40,53% 

Nacional y otro 43,49% 29,5% 

Exterior, 

internacional 
24,81% 29,66% 

TOTAL 100% 100% 

ÁMBITO GEOGRÁFICO 

Pertenencia al Ámbito Deportivo y ámbito geográfico (χ2 (3,N=4877) = 53,220, p=.001). 
61 



23,62% 2,64% 20,85% 

21% 1,86% 18,47% 

3,28% 59,63% 10,72% 

10,65% 3,88% 9,76% 

100% 100% 100% 

TOTAL 

TOTAL 

ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

El deporte ‛reina’ es el tenis,  
pero las ‛Invitadas’ prefieren el fútbol 

62 



Pág. interiores  
(94,62%) 

Breves 
(39,31%) 

Títulos a una 
columna  
(45,25%) 

Secciones de deportes 
individuales  

(33,61%) 

Sin fotografías 
(65,58%) 

Pág. interiores  
(82,3%) 

Informaciones 
extensas 
(30,43%) 

Títulos a dos 
columnas 
(33,62%) 

Secciones de deportes 
colectivos 
(24,53%) 

Con fotografías 
(76,39%) 

Perfil de las ‛Invitadas’ es  
más fácil de localizar 

63 



64 

En más del 75% de las informaciones se incurre en el ‛pecado 
periodístico’ de eludir la referencia a fuentes 



ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

1 fuente 15,7% 25,69% 

2 fuentes 4,36% 4,79% 

3 o más fuentes 2,15% 2,02% 

Sin fuentes 77,79% 67,51% 

TOTAL 100% 100% 

Mayor número de fuentes 

Pertenencia al Ámbito Deportivo y número de fuentes (χ2 (3,N=2117) = 22,994, p=.001) 
65 



66 

Los Hombres también acaparan el papel de fuentes de las 
informaciones sobre Mujeres en la prensa deportiva 



Pertenencia al Ámbito Deportivo y estereotipos (χ2 (2,N=4877) = 1212,754, p=.002) 

ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

2,69% 

42,55% 

67 

Las ‛Invitadas’ fomentan una imagen de las Mujeres  
estereotipada en los diarios deportivos 



MUJER DE ÁMBITO DEPORTIVO 

2,69% 1,23% 

Refuerza estereotipos Desafía estereotipos 

68 



FOTOGRAFÍAS ESTEREOTIPADAS 

ÁMBITO DEPORTIVO ‛INVITADAS’ VS 

45,57% 2,94% 

Pertenencia al Ámbito Deportivo y con imágenes estereotipadas sobre Mujer / Hombre 
(χ2 (1,N=2210) = 641,035, p=.001)  69 



En la actualidad ya no se esconden las ‛Invitadas’ 

70 



E 

Escasez de éxitos deportivos femeninos 

 

Falta de interés por parte de la audiencia 

 

Falta de espacio en los diarios e informativos 

 

¿Qué argumentan los medios cuando se les pregunta por 
la escasa visibilidad de las deportistas? 

“Las deportistas en los medios de comunicación” 



La prensa digital deportiva española 2015 

Mujer y deporte 



¿Por qué los diarios deportivos? 

Mujer y deporte 

2 

5 

10 

11 

Elaboración propia. Fuente ENG 2015 



 

Muestra: aleatorio  
 

Mujer y deporte 
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4 diarios  
524 informaciones 

• 75 • 110 



 

Género de protagonistas 

Mujer y deporte 

Oro (3) Plata (10) Bronce (4) 

Marina Alabau 

Vela - RS:X 

Mireia Belmonte 

Natación - 800 m. 

libre, 

200 m. mariposa 

David Cal 

Piragüismo - C1-

1000 

 

Nicolás García 

Taekwondo 

Maialen Chourraut 

Piragüismo- 

Slalom- K1 

Joel González 

Taekwondo 

Javier Gómez Noya 

Triatlón 

Brigitte Yagüe 

Taekwondo 
Saúl Craviotto 

Piragüismo K-1 

200 

Maider Unda 

Lucha libre 

Támara Echegoyen, 

Sofía Toro y Ángela 

Pumariega - Vela 

Carbonell y 

Fuentes 

Sincronizada - Dúo 

Selección femenina 

de waterpolo 

Selección masculina 

de baloncesto  
Selección de 

natación 

sincronizada 

 

  

Selección de 

balonmano 

femenina 

REALIDAD 
DEPORTIVA 

 

REALIDAD  
MEDIÁTICA 

 

Londres 
2012 



 

Género de protagonistas 

Mujer y deporte 



El fútbol es el “Rey” 

Mujer y deporte 

77 



Predominio del fútbol de Hombres  
y para Hombres 

Mujer y deporte 

56,87% 9,16% 4,2 

78 

3,05 2,29 



Lo que más preocupa… 

Mujer y deporte 

79 

DEPORTES Marca.es As.com Sport.es 
Mundodeporti

vo.com 
Total 

Fútbol 49,28% 56,22% 69,09% 54,67% 56,87% 

Ninguno 12,32% 12,44% 8,18% 8,00% 10,88% 

Baloncesto 13,77% 7,46% 7,27% 8,00% 9,16% 

Automovilismo 6,52% 5,47% 0% 2,67% 4,20% 

Fútbol Americano 0,72% 2,99% 3,64% 6,67% 3,05% 

Motociclismo 2,17% 1,49% 2,73% 4,00% 2,29% 

Rugby 2,17% 2,49% 0% 4,00% 2,10% 

Tenis 2,90% 1,99% 1,82% 1,33% 2,10% 

Ciclismo 2,90% 1,99% 0,91% 1,33% 1,91% 

Atletismo 1,45% 1,99% 0,91% 1,33% 1,53% 

Esquí 2,17% 1,00% 0,91% 1,33% 1,34% 

Varios 0,72% 1,99% 0% 1,33% 1,15% 

Natación 0% 0,50% 1,82% 1,33% 0,76% 



Si añadimos la variable género… 

Mujer y deporte 

80 

DEPORTES Hombres Mujeres ‛Mixtas’ ‛Neutras’ Total 

Fútbol 68,43% 7,14% 21,05% 0% 56,87% 

Ninguno 2,89% 42,86% 35,09% 54,17% 10,88% 

Baloncesto 10,36% 7,14% 5,26% 0% 9,16% 

Automovilismo 2,89% 0% 1,75% 37,50% 4,20% 

Fútbol Americano 3,13% 7,14% 1,75% 0% 3,05% 

Motociclismo 2,89% 0% 0% 0% 2,29% 

Rugby 2,65% 0% 0% 0% 2,10% 

Tenis 0,48% 17,86% 7,02% 0% 2,10% 

Ciclismo 2,17% 0% 1,75% 0% 1,91% 

Atletismo 0,48% 3,57% 8,77% 0% 1,53% 

Esquí 0,72% 3,57% 3,51% 4,17% 1,34% 

Varios 0,72% 0% 5,26% 0% 1,15% 



Si añadimos la variable género… 

Mujer y deporte 

81 

DEPORTES Hombres Mujeres ‛Mixtas’ ‛Neutras’ Total 

Fútbol 68,43% 7,14% 21,05% 0% 56,87% 

Ninguno 2,89% 42,86% 35,09% 54,17% 10,88% 

Baloncesto 10,36% 7,14% 5,26% 0% 9,16% 

Automovilismo 2,89% 0% 1,75% 37,50% 4,20% 

Fútbol Americano 3,13% 7,14% 1,75% 0% 3,05% 

Motociclismo 2,89% 0% 0% 0% 2,29% 

Rugby 2,65% 0% 0% 0% 2,10% 

Tenis 0,48% 17,86% 7,02% 0% 2,10% 

Ciclismo 2,17% 0% 1,75% 0% 1,91% 

Atletismo 0,48% 3,57% 8,77% 0% 1,53% 

Esquí 0,72% 3,57% 3,51% 4,17% 1,34% 

Varios 0,72% 0% 5,26% 0% 1,15% 



82 

Las Mujeres en los diarios deportivos online 

Mujer y deporte 



83 

El éxito de una Mujer no le garantiza visibilidad  

Mujer y deporte 



84 

En ocasiones captará mayor interés  
por otras actividades 

Mujer y deporte 



Entrenador 

85 

Citas incluidas en los títulos: los Hombres los que vuelven 
a estar por delante de las Mujeres  

Mujer y deporte 



86 

Que la Mujer aparezca en la información no significa que al lector 
le sea fácil localizar el texto en el que se habla de ella 

Mujer y deporte 



Dos perfiles 

ÁMBITO 
DEPORTIVO 

‛INVITADAS’ 

87 

Mujer y deporte 



Dos perfiles 

ÁMBITO 
DEPORTIVO 

‛INVITADAS’ 

88 

Mujer y deporte 



Estudios en medios impresos 

Deportistas 

Equipo 

Directivas 

Entrenadoras 

Comités y 
federaciones 

Árbitra 

Deportistas 
retiradas 

Famosas Realeza 

Políticas Profesionales, 
expertas 

Otras 

89 

Familiares 

Recordar la cifra en IMPRESO 

Mujer y deporte 



Dos perfiles 

90 

Mujer y deporte 



Dos columnas 25,81%  67,74% 

Una columna 74,19% 32,26% 

TOTAL 100% 100% 

‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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Mayor extensión en  
nº de columnas de los títulos 

Mujer y deporte 



Mayor número de fotografías 

ÁMBITO 
DEPORTIVO 

‛INVITADAS’ VS 

Ninguna 2,86% 19,51% 

Una 65,71% 26,83% 

Entre 2 y 3 5,71% 9,76% 

Más 3 25,71% 43,90% 

TOTAL 100% 100% 
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Mujer y deporte 



Mayor número de vídeos 

‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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Sí 11,43% 36,59% 

NO 88,57% 63,41% 

TOTAL 100% 100% 

Mujer y deporte 



‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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0 62,86% 56,10% 

1 2,86% 4,88% 

2 5,71% 7,32% 

3 14,29% 2,44% 

4 2,86% 7,32% 

5 0% 2,44% 

7 0% 2,44% 

10 2,86% 0% 

12 2,86% 0% 

Más de 14 0 % 17,08% 

Mayor número de comentarios 

Mujer y deporte 



‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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TOTAL 

3,85% 57,58% 33,90% 

34,62% 0,00% 15,25% 

7,69% 18,18% 13,56% 

11,54% 3,03% 6,78% 

15,38% 0,00% 6,78% 

100% 100% 100% TOTAL 

El deporte ‛reina’ es el tenis,  
pero las ‛Invitadas’ prefieren el fútbol 

Mujer y deporte 



‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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TOTAL 

Elaboración propia 48,57% 43,90% 46,05% 

Agencias 40,00% 36,59% 38,16% 

No se indica 11,43% 19,51% 15,79% 

Total 100% 100% 100% 

Procedencia de la información 

Mujer y deporte 



‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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TOTAL 

Hombre 57,14% 100% 66,67% 

Mujer 14,29% 0% 11,11% 

Mixto 28,57% 0% 22,22% 

Total 100% 100% 100% 

¿Quién firma? 

Mujer y deporte 



‛INVITADAS’ VS 
ÁMBITO 

DEPORTIVO 
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TOTAL 

Sí, los refuerza 37,14% 90,24% 65,79% 

Los desafía 5,71% 0% 2,63% 

No 57,14% 9,76% 31,58% 

Total 100% 100% 100% 

Estereotipos 

Mujer y deporte 



ÁMBITO 
DEPORTIVO VS 

37,14% 90,24% 
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‛INVITADAS’ 

Las ‛Invitadas’ fomentan una imagen de las 
Mujeres estereotipada en los diarios deportivos 

Mujer y deporte 



“Las deportistas en los medios de comunicación” 

cbaranda“@hum.uc3m.es 

Mujeres y deporte 


